
Camping
Zeeburg

“De buurt is een plek

waar in gewoond wordt,

maar nog niet echt

geleefd.”

“De mensen vinden

het soms moeilijk

om elkaar te

vinden.”

“ Wij willen

iets terug

geven aan de

buurt!”

Aanpak onderzoek Analyse

De dimensies van het probleem

Dimensie 1: sociale cohesie in de
buurt

Dimensie 2: Geografische indeling

Bevindingen
Ruimtelijke context

De fysieke ruimte is toegangekijk, maar
afhankelijk van seizoens-dynamiek.
Onderbezetting in het laagseizoen door
beperkte bereikbaarheid en gebrek aan
structurele planning.
mogelijkheden in het sociaal activeren van
de plek via terugkerende en betekenisvolle
activiteiten.

 Sociale dynamieken 
Buurtbewoners (IJburg, Indische Buurt,
Zeeburg): bepalen of de horecalocatie een
ontmoetingsplek wordt.
Camping Zeeburg: Beheert de ruimte, richt
zich op inclusie en sociale cohesie.
Maatschappelijke organisaties & culturele
initiatieven: Mobiliseren doelgroepen,
dragen programma’s.
Campinggasten: Zoeken sfeer en activiteiten
zonder overlast.

How might we...
Hoe kunnen we de horecaruimte
op Camping Zeeburg activeren?

Voor (kwetsbare) buurtbewoners
die behoefte hebben aan een
plek om samen te komen

Zodat zij elkaar kunnen
ontmoeten, zich verbonden
voelen en camping zeeburg iets
terug kan geven aan de buurt

Partner

Recreatie & ontmoetingsplek

Diversiteit

Seizoensgebonden karakter

Maatschappelijk belang

Issue tree

Hoofdprobleem 

Beperkte sociale cohesie Ontmoeting wordt

ruimtelijk onvoldoende

gestimuleerd

Nieuwe buurt

Weinig onderlinge

verbinding

Lage betrokkenheid

Weinig programmering

Oorzaken Afgelegen ligging

Beperkte

bereikbaarheid

Verspreide

bebouwing

Seizoensdynamiek

Gevolgen

Lage participatie

Weinig ontmoeting

Zwak

gemeenschapsgevoel

Horecalocatie

onderbenut

Weinig spontane interactie

Lage zichtbaarheid activiteiten

Mentale afstand

Lage toestroom

Locatieverkenning

Theoretisch onderzoek

Desk research

Interviews bewoners &

stakeholders

Stakeholderanalyse 

5682

Inwoners

24517

inwoners

21830

Inwoners
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